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PROGRAMA

1. LOS SIGNOS DISTINTIVOS Y EL PRINCIPIO DE PROTECCION DE LOS
CONSUMIDORES Y USUARIOS.

a) Los signos distintivos y el derecho de la competencia en sentido amplio.
i) La normativa sobre signos distintivos como parte de la regulacion
concurrencial.
i) Los intereses de los consumidores y usuarios como intereses a tener
en cuenta en relacion con los signos distintivos.

- Los restantes intereses a tener en cuenta en relacion con los
signos distintivos.

- La estrecha relacion entre todos los intereses confluyentes en torno
a los signos distintivos.

b) El principio de proteccidon de los consumidores y usuarios.
1) El mandato constitucional del art. 51 CE: sus repercusiones en el
ordenamiento juridico.
i) La repercusion del art. 51 CE en el Derecho de los signos distintivos.

2. APROXIMACION CONCEPTUAL Y REGULACION DE LOS SIGNOS
DISTINTIVOS.

a) nocion y delimitacion de los signos distintivos.
b) las funciones de los signos distintivos.
c) clases de signhos distintivos.

1) Signos distintivos de la empresa en sentido estricto.
- Marcas.
- Nombres comerciales.
- Rétulos de establecimiento.

i) Signos distintivos en el tréfico econémico.
- Indicaciones de procedencia.
- Indicaciones geograficas y denominaciones de origen.

iii) Otras figuras relacionadas con los signos distintivos.
- Denominaciones sociales.
- Nombres de dominio en internet.
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d) Regulacion de los signos distintivos.
1) Normativa nacional.
i) Normativa comunitaria.
lif) Normativa internacional.

3. LOS SIGNOS DISTINTIVOS Y LOS CONSUMIDORES Y USUARIOS.

a) Los signos distintivos como instrumento de comunicacién en el
mercado.
i) La transparencia del mercado y las asimetrias informativas.
i) El objeto especifico y la funcién esencial de los signos distintivos: su
relacion con los consumidores y usuarios.

b) Los consumidores y usuarios como destinatarios de la informacion
transmitida por los signos distintivos.
I) La participacion en el mercado de los consumidores y usuarios como
sujetos pasivos.

i) Consumidores y usuarios y sectores interesados.
- Sectores del mercado y principio de especialidad: sus excepciones.
- Nocién de consumidor y usuario en relacion con los signos
distintivos.
- Nocion de publico interesado: similitudes y diferencias con la
nocion de consumidor.
- La mayor idoneidad de la nocion de puablico interesado en relacion
con los signos distintivos.

c) La consiguiente necesidad de proteccion de los consumidores y
usuarios contra el engafio en relacion con los signos distintivos.
i) Consideraciones generales.

i) Nocién amplia de engafio: principales supuestos.
- El engafio en sentido estricto.
- El error y la confusion.
- El llamado riesgo de asociacion.

iif) El caracter normativo y no necesariamente factico del engafio.
- El engafio como ilicito concurrencial de mero peligro.
- La consiguiente innecesidad de verificacion efectiva del engafio: el
riesgo de engario.

d) Medios de proteccién de los consumidores y usuarios contra el engafio
en relacion con los signos distintivos.
i) Consideraciones generales.
i) La proteccion contra el engafio a través de las normas sobre
publicidad ilicita y sobre competencia desleal (remision).
iif) La proteccién contra el engafio en la normativa sobre marcas y
nombres comerciales.

- Las prohibiciones de registro.
- Los supuestos de nulidad y de caducidad.
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- La intervencion en el procedimiento de concesidn sin constituirse
en parte del mismo.

- La prevencion del engafio en la regulacion de la cesion de marcas
y nombres comerciales.

- Las acciones susceptibles de ejercicio a través de la legitimacion
activa de carécter colectivo.

- La proteccion de las marcas notorias y de las marcas renombradas.

iv) La proteccion contra el engafio en relacién con los restantes signos

distintivos.

V) Los delitos contra la propiedad intelectual e industrial y la proteccion
de los consumidores y usuarios.
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LOS SIGNOS DISTINTIVOS COMO INSTRUMENTO DE INFORMACION Y
TRANSPARENCIA A FAVOR DE LOS CONSUMIDORES Y USUARIOS

SUPUESTO PRACTICO

D. Maximo VIVACE BAS, persona cumplidora donde las haya, recuerda
repentinamente de camino al trabajo que su hijo Fernando cumple afios en el
dia de hoy y que ha olvidado felicitarlo y prepararle debidamente el regalo
habitual por tal evento. Acuciado por la premura de tiempo y tratandose de un
dia laborable, D. M&ximo carece de tiempo material para desplazarse a alguna
superficie comercial para adquirir el referido regalo, por lo que se da cuenta
que existen varios vendedores ambulantes presuntamente irregulares en la
principal avenida de la ciudad, que debe atravesar necesariamente a pie a
primera hora de la mafiana para llegar a su oficina, y que los mismos ofertan,
entre otros objetos, sendas camisetas deportivas de marcas muy conocidas,
entre ellas "ENERGY SPORT", de la multinacional estadounidense "ENERGY
SPORT & Co. Inc.", muy conocida entre los adolescentes de todo el mundo por
la calidad de sus productos y el disefio juvenil y desenfadado de los mismos.
En esta tesitura, D. Maximo compra sin mas una de estas camisetas y la
envuelve debidamente en un momento de descanso de su jornada laboral, con
gran alivio al pensar en que su hijo se sentira recordado en su cumpleafos,
pero también algo preocupado, ya que no se le escapa que la mercancia en
cuestion puede resultar una burda falsificacion, si bien confia en que no se
note, e incluso en sustituir subrepticiamente esta camiseta por otra adquirida
con garantias en un establecimiento autorizado en dias posteriores y con
calma.

Fernando, deportista aventajado en su Instituto, recibe con gran alegria el
regalo de su padre y pasa a estrenarlo y utilizarlo inmediatamente, con gran
aprovechamiento. Entretanto, D. Maximo sigue adelante con su plan inicial y
se dirige el fin de semana siguiente a una de las mejores tiendas deportivas de
su ciudad para hacerse con una camiseta de la misma marca idéntica a la que
adquirioé tan apresuradamente, lo que le supone un desembolso relativamente
elevado por el alto precio del producto, dada su ya expuesta calidad, su
contrastado atractivo y, sobre todo, el renombre de la marca en todo el mundo.
Sin embargo, cuando D. Maximo va a sustituir una camiseta por otra mientras
su hijo Fernando ha salido con sus amigos el sabado por la tarde, comprueba,
no sin cierta sorpresa, que la calidad del tejido y el disefio de ambas son
practicamente equivalentes, como si una y otra fuesen efectivamente
verdaderas. De hecho, D. Maximo opta por no llevar a cabo el "cambio" y lo
cierto es que la camiseta puesta a la venta de forma ambulante e irregular se
revela excelente, dado que no sufre deterioros importantes pese al continuo e
intenso uso que hace de ella su hijo Fernando, que le ha tomado un especial
carifio por lo bien que le sienta y por tratarse de un regalo paterno y familiar.

Sin salir de su asombro, D. Maximo se asesora de manera informal con
un amigo suyo, que ocupa un puesto de comercial en una importante empresa
de distribucion, y se entera de que algunas empresas multinacionales han
recurrido a la estrategia de controlar los canales irregulares de venta ambulante
de las imitaciones serviles o usurpaciones de sus productos a través de
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personas y entidades interpuestas en los paises tradicionalmente vinculados a
tales falsificaciones para prevenirlas de esta forma, ante la imposibilidad
material de que los mecanismos judiciales lo hagan eficazmente. En otras
palabras, pudiera ser, aunque resultaria dificil asegurarlo, que la camiseta que
adquiri6 D. Maximo por esta via resulte ser verdadera, es decir, fabricada y
comercializada por "ENERGY SPORT & Co. Inc.", contra todo pronéstico vy,
desde luego, con una sensible diferencia de precios.

Decidido a ver claro en el asunto, y preocupado por las distintas
condiciones en las que puede llegar a ponerse a disposicion del publico un
mismo producto con idéntica procedencia empresarial, D. Maximo acude a una
organizaciéon de defensa de los consumidores y usuarios para informarse a
titulo personal acerca de la incidencia de la legalidad vigente sobre este tipo de
situaciones.

Dictaminese en Derecho.

Consultar: GONZALEZ VAQUE, L.: "La nocién de consumidor normalmente
informado en la jurisprudencia del Tribunal de Justicia de las Comunidades
Europeas: la Sentencia Gut Springenheide"”, en DN, nim. 103, abril 1999, pp. 1
y SS.
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